Olsztyn dnia, 18.02.2020 .

Zamawiajacy:

Muzeum Warmii i Mazur w Olsztynie
ul. Zamkowa 2

10-074 Olsztyn

ZAPYTANIE CENOWE
(ogtoszone w celu ustalenia wartosci szacunkowej zamdwienia zgodnie z art.32 st. 1
ustawy Prawo zamdwien publicznych)

W zwigzku z planowanym przez Zamawiajgcego przystapieniem do konkursu w zakresie
pozyskania $rodkéw zewnetrznych na realizacje projektu “Konserwacja i restauracja XIV-
wiecznego Zamku w Lidzbarku Warminskim - perty architektury gotyckiej w Polsce — Il etap™
zwracamy sie z prosbg - w celu ustalenia wartosci szacunkowej zamdwienia zgodnie z art.32

ustawy PZP - o dokonanie i przestanie wstepnej wyceny wykonania kampanii promocyjnej

projektu “Konserwacja i restauracja XIV-wiecznego Zamku w Lidzbarku Warminskim - perty
architektury gotyckiej w Polsce — Il etap”.
Warunki zapytania cenowego okreslono w zatgczniku Nr 1 do zapytania cenowego.
OdpowiedZ na zapytanie nalezy ztozyé/przesta¢ do Muzeum Warmii i Mazur w
Olsztynie, ul. Zamkowa 2, 10-074 Olsztyn - sekretariat pisemnie lub poczty elektroniczng na

adres przetargi@muzeum.olsztyn.pl w terminie do dnia 26.02.2020 r.

do godziny 12%,
Powyisza wycena nie stanowi oferty w rozumieniu art.66 ustawy Kodeksu Cywilnego, a

stuzy jedynie do oszacowania kosztéw wykonania dokumentacji dla przedmiotowego

zadania.
N Elektronicznie
M a rl U SZ podpisany przez
. Mariusz Korpalski
Data: 2020.02.18
KorpaISkI 22:10:20 +01'00'
Zatgczniki:

1. Warunki zaméwienia.
2. Formularz wyceny szacunkowej


mailto:przetargi@muzeum.olsztyn.pl

Zatacznik nr 1 do Zapytanie Cenowego

Zapytanie dotyczgce kampanii promocyjnej projektu “Konserwacja i restauracja XIV-
wiecznego Zamku w Lidzbarku Warminskim - perty architektury gotyckiej w Polsce -1l
etap”

1. Zapytanie dotyczy tylko wybranych elementédw kampanii promujacej projekt. Czes¢

dziatan np.: obstuga strony internetowej projektu, obstuge mediow
spotecznosciowych, druki (bilety, foldery, ulotki, ksigzki), wydarzenia zwigzane z
otwarciem wystaw , Kuchnia zamkowa” i ,Sierociniec” Zamawiajgcy wykona we
wiasnym zakresie.

2. Oferte prosze przygotowa¢ modutowo, tak by bez problemu mozna byto usungé
elementy, ktére nie znajdg sie w sktadanej wersji wniosku projektowego oraz w jego
aktualizacji przygotowanej po ewentualnym uzyskaniu dotacji.

3. Oferte prosze przygotowac opierajac sie na analizie rynku powstatej w wyniku
zapytan do minimum trzech podwykonawcéw poszczegdlnych ustug. Informacje o
podwykonawcach powinny znalez¢ sie w ofercie.

4. Wszelkie materiaty promocyjne przygotowywane przez oferenta muszg by¢ zgodne z
Podrecznikiem komunikacji i identyfikacji wizualnej Fundusze EOG i fundusze
norweskie 2014-2021 stanowigcej zatacznik do zapytania.

Elementy sktadowe kampanii:

. Billboardy zlokalizowane:

Sztuk 1 przy drodze S7 na odcinku pomiedzy Warszawg a Olsztynkiem, widoczny z kierunku
jazdy od Warszawy do Olsztynka — emisja dwa tygodnie w sierpniu 2023,

Sztuk 1 przy drodze numer 57 miedzy Bagriatonnowskiem a Bartoszycami widoczny z
kierunku jazdy od granicy panstwa do Bartoszyc (w jezyku rosyjskim i polskim — nie
dublowane, na jednej powierzchni reklamowej) - emisja dwa tygodnie w sierpniu 2023,
Sztuk 1 przy drodze numer 57 miedzy Olsztynem a Lidzbarkiem widoczny z kierunku jazdy od
Olsztyna do Lidzbarka (w jezyku rosyjskim i polskim — nie dublowane, na jednej powierzchni
reklamowej) - emisja dwa tygodnie w sierpniu 2023.

Zamawiajgcy dostarcza zdjecia i zawartosc tekstowa.

Oferent przygotowuje szate graficzng billboardu dostosowang do powierzchni reklamowej,
odpowiada za przygotowanie materiatu do ekspozycji i jego umieszczenie. Szata graficzna
musi by¢ zgodna

Oferent okresla powierzchnie billboardéw na podstawie obecnej, znanej oferty.

Il Video show/mapping — iluminacja zamku.

Przygotowanie projektu i realizacja 10 minutowego pokazu na wejsciowej czesci zamku w
Lidzbarku Warminskim. Prezentacja ma nawigzywac do historii obiektu - najwazniejszych
jego mieszkancow (Mikotaj Kopernik, Ignacy Krasicki) i najwazniejszych wydarzen z jego
dziejéw. W mappingu duzg role powinny odegraé elementy zdobnicze nawigzujgce do



architektury obiektu i potegujace site przekazu. Video show bedzie elementem promoc;ji
wiekszego wydarzenia (otwarcia wystawy czy zakofczenia projektu, noc muzedw, po
zakonczeniu etapu prac remontowych muru lidzbarskiego zamku) — planowany czas realizacji
Noc Muzedw 2023.

. Otwarcie ogrodéw — piknik rodzinny
Jednym z zadan realizowanych w projekcie jest odtworzenie ogroddw biskupa Krasickiego.
Na zakonczenie tego etapu prac planujemy piknik rodzinny trwajgcy okoto 3-4 godzin, w
sobotnie potudnie — pora przed obiadem, skierowany do mieszkancow Lidzbarka
Warminskiego i turystow. Termin realizacji niesprecyzowany — zapewne wiosna 2023.
W ramach tego przedsiewziecia Oferent organizuje:

e Transmisje prognozy pogody jednego z telewizyjnych programéw porannych
(,telewizja $niadaniowa”) z ogroddéw Krasickiego i zamku lidzbarskiego.

e Amatorski bieg dla dzieci i mtodziezy w okolicach zamku uwzgledniajgc
uwarunkowania zwigzane z ruchem drogowym w poblizu obiektu.

e Wspdlne sadzenie kwiatdw i zidt w szesciu grzedach wyniesionych (kazda o wymiarze
2x3 metra) barwy kwiatow w kolorach: biatym czerwonym i niebieskim — barwy EOG.

e Minimum 8 stoisk z degustacjg regionalnych produktéw spozywczych na bazie
warzyw i owocoéw — moga byc¢ potaczone ze sprzedazg produktdw regionalnych i
ekologicznych. Moze to by¢ kiermasz tematyczny np. Festiwal pigwy.

e Animatora — konferansjera prowadzgcego piknik.

e Nagtosnienie i muzyke w tle — nagrania.

e Stoiska na ktérych bedg rozdawane sadzonki drzew i krzewdw (3 gatunki drzew po 50
szt. oraz trzy gatunki krzewdw po 100 sztuk — w sumie 450 sadzonek). Powinny by¢
to gatunki tatwe w utrzymaniu dla dziatkowcéw amatoroéw z list nasadzen
planowanych w ogrodzie Krasickiego.

Lista drzew:

D.1. Ginkgo biloba - mitorzab japonski

D.2. Crataegus monogyna - gtég jednoszyjkowy
D.3. Magnolia x soulangeana - magnolia Soulangea
D.4. Morus alba - morwa biata

D.5. Malus domestica odm. Krétkondzka krélewska - jabtort owocowa
D.6. Catalpa bignonioides - surmia

D.7. Laburnum anagyroide — ztotokap pospolity
D.8. Taxus baccata — cis

D.9. Acer tataricum — klon tatarski

Lista krzewoéw:

K.1. Bukszpan wieczniezielony

K.2. JaSminowiec wonny

K.3. Porzeczka alpejska

K.4. Réze damasceniska, francuska

K.5. Lilak perski

K.6. Kalina hordowina

K.7. Hortensja bukietowa



IV. Ekrany promocyjne w galeriach handlowych

Informacje na ekranach w galeriach handlowych w Olsztynie, Gdarisku, Warszawie (po
jednym w kazdym miescie — chyba, ze dostepna oferta dotyczy jakiejs$ sieci — wtedy prosze
zaznaczy¢ w ofercie). Oferent przygotowuje spot do emisji zgodny z Podrecznikiem
komunikacji i identyfikacji wizualnej Fundusze EOG i fundusze norweskie 2014-2021
stanowigcej zatgcznik do zapytania w oparciu o fotografie i tekst przygotowane przez
Zamawiajacego.

Oferent okresla lokalizacje ekrandw i zasieg potencjalnych odbiorcéw.

Emisja w czerwcu 2023 przez tydzien.

V. Reklamy prasowe

Reklamy w jezykach angielskim i rosyjskim w tygodnikach dostepnych na poktadach
samolotéw LOT lgdujgcych w Szymanach, Gdansku oraz Modlinie/Warszawie. Emisja jeden
tytut, trzy wydania, czerwiec 2023.

VI. Spoty reklamowe w telewizji
Przygotowanie spotu reklamowego: scenariusz (w konsultacji zZamawiajgcym), nagranie,
wynajecie ekipy filmowej i ew. aktoréw, przygotowanie do emisji w jezyku polskim. Czas
trwania 60 sekund. Emisja 10 razy w TVP Olsztyn w bloku przed wydaniem wieczornych
wiadomosci lokalnych w okresie — lipiec 2023. Spot prezentujacy zwigzki Ignacego
Krasickiego z Lidzbarkiem Warminskim i dziatania w projekcie.

VII.  Spoty reklamowe w Radio Olsztyn

Spoty reklamowe (nagranie spotu i przygotowanie do emisji) w jezykach polskim, ukraifiskim
i niemieckim. Czas trwania spotu do 30 sekund. Emisje przez w lipcu 2023 roku. W jezyku
polskim w blokach reklamowych przed potudniem — przez dwa tygodnie, dwie emisje
dziennie. W jezykach ukrainskim i niemieckim przed audycjami skierowanymi do mniejszosci
narodowych emitowane przed audycjami w Radio Olsztyn — dwa tygodnie w lipcu 2023 .

VIIl. Gadzety
Planowane gadzety zwigzane sg tematycznie z zadaniami realizowanymi w projekcie.
Wszystkie bedg musiaty by¢ opatrzone logotypami zgodnie z Podrecznikiem komunikacji i
identyfikacji wizualnej Fundusze EOG i fundusze norweskie 2014-2021 stanowigcym
zatacznik do zapytania. Harmonogram zamdwien bedzie znany po ostatecznym
uksztattowaniu sie terminarza realizacji poszczegélnych zadan.

e Okaryny w ksztatcie ptakdéw mieszkaricow zamku. Gadzet towarzyszacy otwarciu
ogrodéw Krasickiego. 400 szt. Oferent opracowuje takze szate graficzna.

e Torby ptdcienne ze sztywnym dnem, dtugie ucho. Druk jednobarwny z wizerunkiem
lidzbarskiego zamku i hastem nawigzujgcym do kuchni. Gadzet towarzyszacy otwarciu
wystawy o kuchni zamkowej. 400 szt. Oferent opracowuje takze szate graficzng.

e Drewniane tyzki i topatki (komplet) do kuchni (na rgczce wypalone informacije
projektowe). Gadzet towarzyszgcy otwarciu wystawy o kuchni zamkowej. 400 szt.
Oferent opracowuje takze szate graficzna.



e Kubki stylizowane na ceramike z okresu $redniowiecza lub XVIII wieku. Opatrzone
informacjami projektowymi. Gadzet towarzyszacy otwarciu wystawy o kuchni
zamkowe;j. 400 szt. Oferent opracowuje takze szate graficzna.

e topatki ogrodowe opatrzone informacjami projektowymi. Gadzet towarzyszacy
otwarciu ogrodow Krasickiego. 400 szt. Oferent opracowuje takze szate graficzna.

e Shortplay nagrania koncertu organowego po renowacji instrumentu i umieszczenie
darmowego nagrania w sieci udostepniajgcej muzyke. Po stronie Oferenta
przygotowanie $ciezki dzwiekowej (nagranie, honorarium dla wykonawcy, mastering)
oraz udostepnienie.

e Organizacja konkursu dla fanéw na mod do jednej z gier komputerowych z lokacjg w
Lidzbarku Warminnskim z nagroda 5 tys. euro. Po stronie Oferenta nalezatoby
przygotowanie regulaminu konkursu, ogtoszenie, przeprowadzenie (w jury minimum
dwéch przedstawicieli Zamawiajgcego) i wyptacenie nagrody.

IX. Hasto promocyjne

Oferent opracuje hasto promocyjne spajajace idee projektu “Konserwacja i restauracja
XIV-wiecznego Zamku w Lidzbarku Warminskim - perty architektury gotyckiej w Polsce —
Il etap”, nawigzujgcego do charakteru realizowanych zadan, ktére bedzie funkcjonowato
we wszystkich aspektach zwigzanych z komunikacjg i identyfikacja realizowanego
projektu.



Zatacznik nr 2 do Zapytania Cenowego

FORMULARZ WYCENY SZACYNKOWE)

DANE WYKONAWCY
(Wykonawcéw - w przypadku oferty wspélnej, wskazaé petnomocnika):

1.

Osoba upowazniona do reprezentacji Wykonawcy/6w i podpisujgcaoferte: ................covvunn.
PelNa NAazZWaA: .. ot e
Adres: ulica................. .. ... kod........... miejscowosC. ...,

NIP. . REGON...........c.....

Adres do korespondenciji, jezeli jest inny niz siedziba Wykonawcy:

ulica. ..o kod........... MiejSCOWOSC . ..o vvi e

Adres poczty elektronicznej i numer faksu, e-mail. . .................. faks: ... ...

w odpowiedzi na prosbe o dokonanie wstepnej_wyceny wykonania kampanii promocyjnej projektu

“Konserwacja i restauracja XIV-wiecznego Zamku w Lidzbarku Warminskim - perty architektury gotyckiej w

Polsce — Ill etap” informujemy, ze szacunkowy koszt wykonania kampanii reklamowej przestawia sie
nastepujgco
L N i
Przedmiot ini : Wartos¢ netto azwa i adres
Lp. R Minimalne parametry techniczne ewentualnego
zaméwienia
podwykonawcy
1 2 3 4 5

1 Billboardy

Sztuk 1 przy drodze S7 na odcinku pomiedzy Warszawg a
Olsztynkiem, widoczny z kierunku jazdy od Warszawy do
Olsztynka — emisja dwa tygodnie w sierpniu 2023,

Sztuk 1 przy drodze numer 57 miedzy Bagriatonnowskiem a
Bartoszycami widoczny z kierunku jazdy od granicy panstwa do
Bartoszyc (w jezyku rosyjskim i polskim — nie dublowane, na
jednej powierzchni reklamowej) - emisja dwa tygodnie w
sierpniu 2023,

Sztuk 1 przy drodze numer 57 miedzy Olsztynem a Lidzbarkiem
widoczny z kierunku jazdy od Olsztyna do Lidzbarka (w jezyku
rosyjskim i polskim — nie dublowane, na jednej powierzchni
reklamowej) - emisja dwa tygodnie w sierpniu 2023.
Zamawiajacy dostarcza zdjecia i zawartos¢ tekstowa.

Oferent przygotowuje szate graficzna billboardu dostosowang
do powierzchni reklamowej, odpowiada za przygotowanie
materiatu do ekspozycji i jego umieszczenie. Szata graficzna
musi by¢ zgodna

Oferent okresla powierzchnie billboardéw na podstawie
obecnej, znanej oferty

ogrodéw —

2. Video - Przygotowanie projektu i realizacja 10 minutowego pokazu
h /ma na wejsciowej czesci zamku w Lidzbarku Warminskim.
Sy p Prezentacja ma nawigzywac do historii obiektu -
ping — najwazniejszych jego mieszkancéw (Mikotaj Kopernik,
i|uminacja Ignacy Krasicki) i najwazniejszych wydarzen z jego dziejéw.
k W mappingu duza role powinny odegrac elementy
zamku zdobnicze nawigzujace do architektury obiektu i potegujace
site przekazu. Video show bedzie elementem promocji
wiekszego wydarzenia (otwarcia wystawy czy zakonczenia
projektu, noc muzeodw, po zakoriczeniu etapu prac
remontowych muru lidzbarskiego zamku) — planowany czas
realizacji Noc Muzedéw 2023
3. Otwarcie Jednym z zadan realizowanych w projekcie jest odtworzenie

ogroddw biskupa Krasickiego. Na zakoriczenie tego etapu prac




piknik
rodzinny

planujemy piknik rodzinny trwajacy okoto 3-4 godzin, w
sobotnie potudnie — pora przed obiadem, skierowany do
mieszkancow Lidzbarka Warminskiego i turystow. Termin
realizacji niesprecyzowany — zapewne wiosna 2023.

W ramach tego przedsiewziecia Oferent organizuje:

- Transmisje prognozy pogody jednego z telewizyjnych
programow porannych (,telewizja $niadaniowa”) z ogrodéw
Krasickiego i zamku lidzbarskiego.

- Amatorski bieg dla dzieci i mtodziezy w okolicach zamku
uwzgledniajgc uwarunkowania zwigzane z ruchem
drogowym w poblizu obiektu.

- Wspdlne sadzenie kwiatow i ziot w szesciu grzedach
wyniesionych (kazda o wymiarze 2x3 metra) barwy kwiatow
w kolorach: biatym czerwonym i niebieskim — barwy EOG.

- Minimum 8 stoisk z degustacjg regionalnych produktéw
spozywczych na bazie warzyw i owocow — mogg byc¢
potaczone ze sprzedazg produktow regionalnych i
ekologicznych. Moze to by¢ kiermasz tematyczny np.
Festiwal pigwy.

- Animatora — konferansjera prowadzacego piknik.

- Nagtosnienie i muzyke w tle — nagrania.

- Stoiska na ktérych bedg rozdawane sadzonki drzew i
krzewodw (3 gatunki drzew po 50 szt. oraz trzy gatunki
krzewdw po 100 sztuk —w sumie 450 sadzonek). Powinny
by¢ to gatunki tatwe w utrzymaniu dla dziatkowcéw
amatoréw z list nasadzen planowanych w ogrodzie
Krasickiego.

Lista drzew:

D.1. Ginkgo biloba - mitorzab japoriski

D.2. Crataegus monogyna - gtog jednoszyjkowy

D.3. Magnolia x soulangeana - magnolia Soulangea

D.4. Morus alba - morwa biata

D.5. Malus domestica odm. Krétkondzka krélewska - jabton

owocowa

D.6. Catalpa bignonioides - surmia

D.7. Laburnum anagyroide — ztotokap pospolity

D.8. Taxus baccata — cis

D.9. Acer tataricum —klon tatarski

Lista krzewow:

K.1. Bukszpan wieczniezielony

K.2. Jasminowiec wonny

K.3. Porzeczka alpejska

K.4. Réze damascenska, francuska

K.5. Lilak perski

K.6. Kalina hordowina

K.7. Hortensja bukietowa

Ekrany
promocyjne
w galeriach
handlowyc
h

Informacje na ekranach w galeriach handlowych w Olsztynie,
Gdansku, Warszawie (po jednym w kazdym miescie — chyba, ze
dostepna oferta dotyczy jakiej$ sieci — wtedy prosze zaznaczy¢
w ofercie). Oferent przygotowuje spot do emisji zgodny z
Podrecznikiem komunikacji i identyfikacji wizualnej Fundusze
EOG i fundusze norweskie 2014-2021 stanowigcej zatacznik do
zapytania w oparciu o fotografie i tekst przygotowane przez
Zamawiajacego.

Oferent okresla lokalizacje ekrandw i zasieg potencjalnych
odbiorcéw.

Emisja w czerwcu 2023 przez tydzien.

Reklamy
prasowe

- Reklamy w jezykach angielskim i rosyjskim w tygodnikach
dostepnych na poktadach samolotéw LOT lgdujgcych w
Szymanach, Gdansku oraz Modlinie/Warszawie. Emisja
jeden tytut, trzy wydania, czerwiec 2023




Spoty
reklamowe
w telewizji

Przygotowanie spotu reklamowego: scenariusz (w
konsultacji z Zamawiajacym), nagranie, wynajecie ekipy
filmowej i ew. aktordw, przygotowanie do emisji w jezyku
polskim. Czas trwania 60 sekund. Emisja 10 razy w TVP
Olsztyn w bloku przed wydaniem wieczornych wiadomosci
lokalnych w okresie — lipiec 2023. Spot prezentujgcy zwigzki
lgnacego Krasickiego z Lidzbarkiem Warminskim i dziatania
w projekcie

Spoty
reklamowe
w Radio
Olsztyn

Spoty reklamowe (nagranie spotu i przygotowanie do emisji)
w jezykach polskim, ukraifiskim i niemieckim. Czas trwania
spotu do 30 sekund. Emisje przez w lipcu 2023 roku. W
jezyku polskim w blokach reklamowych przed potudniem —
przez dwa tygodnie, dwie emisje dziennie. W jezykach
ukrainskim i niemieckim przed audycjami skierowanymi do
mniejszosci narodowych emitowane przed audycjami w
Radio Olsztyn — dwa tygodnie w lipcu 2023

Gadzety

Okaryny w ksztatcie ptakow mieszkancéw zamku. Gadzet
towarzyszacy otwarciu ogrodéw Krasickiego. 400 szt.
Oferent opracowuje takze szate graficzna.

Torby ptécienne ze sztywnym dnem, dtugie ucho. Druk
jednobarwny z wizerunkiem lidzbarskiego zamku i hastem
nawigzujgcym do kuchni. Gadzet towarzyszacy otwarciu
wystawy o kuchni zamkowej. 400 szt. Oferent opracowuje
takze szate graficzna.

Drewniane tyzki i topatki (komplet) do kuchni (na rgczce
wypalone informacje projektowe). Gadzet towarzyszacy
otwarciu wystawy o kuchni zamkowej. 400 szt. Oferent
opracowuje takze szate graficzna.

Kubki stylizowane na ceramike z okresu Sredniowiecza lub
XVIIl wieku. Opatrzone informacjami projektowymi. Gadzet
towarzyszacy otwarciu wystawy o kuchni zamkowej. 400 szt.
Oferent opracowuje takze szate graficzna.

topatki ogrodowe opatrzone informacjami projektowymi.
Gadzet towarzyszacy otwarciu ogrodéw Krasickiego. 400 szt.
Oferent opracowuje takze szate graficzna.

Shortplay nagrania koncertu organowego po renowacji
instrumentu i umieszczenie darmowego nagrania w sieci
udostepniajgcej muzyke. Po stronie Oferenta przygotowanie
Sciezki dzwiekowej (nagranie, honorarium dla wykonawcy,
mastering) oraz udostepnienie.

Organizacja konkursu dla fanéw na mod do jednej z gier
komputerowych z lokacjg w Lidzbarku Warmirnskim z
nagroda 5 tys. euro. Po stronie Oferenta nalezatoby
przygotowanie regulaminu konkursu, ogtoszenie,
przeprowadzenie (w jury minimum dwdch przedstawicieli
Zamawiajgcego) i wyptacenie nagrody

Jezeli jest to mozliwe prosimy o podanie cen
za poszczegllne wyzej wymienione
elementy

Hasto
promocyjne

Oferent opracuje hasto promocyjne spajajace idee projektu
“Konserwacja i restauracja XIV-wiecznego Zamku w
Lidzbarku Warminskim - perty architektury gotyckiej w
Polsce — Ill etap”, nawigzujacego do charakteru
realizowanych zadan, ktdre bedzie funkcjonowato we
wszystkich aspektach zwigzanych z komunikacjg i
identyfikacja realizowanego projektu

OGOLEM NETTO

VAT

OGOLEM BRUTTO (NETTO+VAT)
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